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Fleksograia | druk CyTrowy -

Jak daprac technolodie etykiet
(0 funKkcji produktu | potrzen rynku?

Etykieta to integralny element produktu, ktéry wplywa zaréwno na
decyzje zakupowe konsumentow, jak i na efektywno$¢ procesow
logistycznych. Musi przyciagaé uwage, a jednoczesnie spetniaé

rygorystyczne normy jakosciowe i wytrzymatosciowe. Dlatego juz
na etapie projektowania warto rozstrzygnac¢ kwestie: wybor migdzy
fleksografia a drukiem cyfrowym.

tym zestawieniu nie ma tech-

nologii lepszej lub gorszej,

sa jedynie narzedzia mniej

lub bardziej dopasowane do
konkretnego zadania. Druk fleksogra-
ficzny i cyfrowy oferujg zupetnie inne
korzysci pod wzgledem szybkosci,
kosztéw poczatkowych i elastyczno-
$ci. Zrozumienie tych réznic pozwala
uniknac¢ niepotrzebnych wydatkéw
i wybra¢ Sciezke, ktéra najlepiej od-
powiada naktadom oraz wymaganiom
rynku. Spéjrzmy zatem na konkretne
parametry, ktére powinny kierowa¢d
wyborem.

Co odroznia fleksografie
0dl druku cyfrowego?

Fleksografia bazuje na technice wy-
puktej z wykorzystaniem elastycznych
form drukowych — fotopolimeréw.
Przygotowanie maszyny wymaga cza-
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su i naktadéw finansowych na matry-
ce, jednak po ustawieniu parametréw
ta metoda zapewnia stata kolorystyke
przy milionowych powtdérzeniach i po-
zwala na stosowanie specjalistycznych
powtok ochronnych bezposrednio
w procesie druku.

Druk cyfrowy, wykorzystujacy toner
lub inkjet, catkowicie pomija etap
produkcji form drukowych. Pliki gra-
ficzne przesytane sa z komputera na
urzadzenie cyfrowe i po wykonaniu
niezbednych ustawieh mozna rozpo-
cza¢ druk. Eliminuje to koszty przy-
gotowalni i skraca czas oczekiwania
na gotowy produkt. Ta technologia
pozwala na drukowanie zmiennych
danych i grafik bez zatrzymywania
maszyny.

Podstawowe réznice produkcyjne to:
¢ skala i wydajnos¢: fleksografia ge-

neruje nizszy koszt jednostkowy

przy duzych wolumenach;
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¢ elastyczno$¢ i czas: druk cyfrowy
pozwala na dos¢ optacalne wy-
drukowanie nawet kilkuset sztuk
etykiet, utatwiajac wprowadzanie
limitowanych edycji czy szybkie
testy rynkowe.

Zamiast szuka¢ odpowiedzi, ktéra
technologia jest lepsza, warto skupi¢
sie na potrzebach konkretnego zlece-
nia. Fleksografia to stabilne rozwigza-
nie dla produktéw masowych, gdzie
wzdr pozostaje niezmienny przez wiele
miesiecy. Cyfra z kolei rozwiazuje pro-
blemy zwigzane z magazynowaniem
nadwyzek i pozwala na btyskawiczne
zmiany wzoréw w reakcji na przepisy
czy trendy. Ostateczna decyzja zalezy
od tego, czy priorytetem jest niska
cena przy ogromnym naktadzie, czy
tez swoboda w zarzadzaniu wieloma
wersjami graficznymi tego samego
produktu.

Naktad jako punkt wyjscia - gdzie
przebiega granica optacainosci?

W relacjach B2B budzet czesto dyk-
tuje wybdr konkretnego rozwigzania,
jednak cena jednostkowa to wypadko-
wa wielu zmiennych. Najwazniejszym
parametrem pozostaje wolumen za-
mdwienia, ktéry w obu technologiach



rozlicza sie zupetnie inaczej. Flekso-
grafia wymaga na wstepie inwesty-
cji w formy drukowe. Kazdy kolor to
osobna matryca, a do tego dochodzi
koszt czasu pracy maszyny podczas
ustawiania, pasowania i uzyskiwania
odpowiedniej barwy. Te wydatki po-
czatkowe sa state, dlatego im wigcej
etykiet schodzi z linii, tym mniejsza
czes$¢ tego kosztu przypada na poje-
dyncza sztuke.

Druk cyfrowy dziata w modelu linio-
wym. Brak polimerdéw i szybki start
sprawiaja, ze pierwsza etykieta kosz-
tuje prawie tyle samo, co tysieczna.
Z tego powodu przy krétkich seriach
cyfra nie ma sobie réwnych. Jednak
w miare wzrostu naktadu, koszty eks-
ploatacyjne, takie jak drozsze farby
czy tonery, zaczynaja przewazac nad
oszczednosciami wynikajagcymi z bra-
ku przygotowalni.

Przyjmujac konkretne wartosci,
granice optacalnosci zaleza gtéwnie
od metrazu:
¢ ponizej 500—1000 mb.: tutaj bez-

sprzecznie dominuje druk cyfrowy.

Pozwala unikng¢ wysokich kosz-

téw startowych, ktére przy matym

zamdwieniu mogtyby przewyzszyé
wartos¢ samej ustugi;

e powyzej 2000—3000 mb.: flekso-
grafia zaczyna zyskiwaé przewage
cenowa. Koszt matryc rozktada sie
na duza mase towaru, a wysoka
predko$¢ maszyny znaczaco obniza
koszt roboczogodziny.

Te granice sa ptynne i zaleza od
skomplikowania projektu, ale daja
jasny poglad na logike wyboru. Se-
zonowos¢ produktéw oraz potrzeba
tworzenia edycji limitowanych do-
datkowo wzmacniaja pozycje cyfry.

Jesli marka wprowadza na rynek pigc
wersji smakowych produktu w matych
ilosciach, produkcja pieciu zestawéw
polimeréw bytaby ekonomicznie nie-
uzasadniona. W takim scenariuszu
druk cyfrowy pozwala na sprawne
zarzadzanie zapasami i reagowanie
na nagte zapotrzebowanie.

Funkcja produktu a wymagania
etykiety

Wybér technologii druku musi
uwzgledniad Sciezke, jaka produkt
pokonuje od linii pakujacej do rak
konsumenta. Estetyka grafiki traci
na znaczeniu, jesli warunki przecho-
wywania narusza strukture zadruku.

Fleksografia, stosujaca farby utwar-
dzane promieniami UV, tworzy na
powierzchni materiatu trwata war-
stwe. Taka powtoka wykazuje wysoka
odpornos¢ na wilgoé, ttuszcze i che-
mikalia oraz Scieranie mechaniczne,
dlatego czesto jest rozwigzaniem
pierwszego wyboru dla branzy che-
micznej i kosmetyczne;.

Wspdtpraca z réznymi podtozami to
kolejny obszar, w ktérym obie metody
wykazuja specyficzne cechy:
¢ materiaty syntetyczne (PP, PE,

PET): fleksografia radzi sobie z nimi

doskonale dzieki mozliwosci pre-

cyzyjnego dobrania sity lamp UV

i odpowiednich aktywatoréw po-

wierzchniowych. W druku cyfro-

wym, zwtaszcza inkjetowym, niekto-
re folie wymagaja wczesniejszego
naniesienia specjalnego primera dla
uzyskania wysokiej jakosci zadruku;
e papiery termiczne: wymagaja uwagi
przy doborze technologii druku.
W przypadku etykiet logistycznych
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opartych na podtozach termoczu-

tych fleksografia to rozwigzanie

bezpieczne, poniewaz umozliwia za-
druk bez ryzyka niekontrolowanego
uaktywnienia warstwy termiczne;j.

Odmiennie wyglada to w technologii

cyfrowej, zwtaszcza w systemach

tonerowych, gdzie wysoka tempe-
ratura moze prowadzi¢ do miej-
scowego zaciemniania materiatu.

W praktyce oznacza to koniecznos¢

stosowania specjalistycznych, kom-

patybilnych podtozy, zaprojektowa-
nych z myslg o pracy w konkretnych
urzadzeniach cyfrowych.

W segmencie premium coraz cze-
$ciej stosuje sie rozwigzania typu
clear-on-clear. W takich aplikacjach
istotne sa przejrzystos¢ materiatu oraz
wysoka jako$¢ nadruku. Fleksografia
pozwala uzyskac bardzo gtadka po-
wierzchnig farby, dzieki czemu nadruk
nie zaburza transparentnosci folii i po-
zostaje niemal niewyczuwalny w do-
tyku. Ma to duze znaczenie w etykie-
tach typu no-label look, gdzie nadruk
powinien dyskretnie integrowac sie
z opakowaniem. Z kolei druk cyfrowy
moze pozostawiaé¢ wyczuwalng war-
stwe tonera lub farby. W produktach
premium taka faktura bywa odbierana
jako niedoskonatosé.

Ostateczny wybdér metody powi-
nien by¢ poprzedzony testami, dzieki
ktérym mozna sprawdzié, jak zadru-
kowany materiat znosi np. kontakt
z wilgocia, przebywanie w chtodni
czy ekspozycje na promieniowanie
stoneczne na wystawie sklepowej.

Kolor, gradient, szczegot graficzny -
CO widac pod lupa, a co w skiepie?

We fleksografii duze znaczenie maja
fizyczne matryce, ktére w pewnym
stopniu narzucaja sposéb projektowa-
nia detali. Nawet przy nowoczesnych
naswietlarkach i wysokiej liniaturze
ptynne przejscia tonalne, zwtaszcza
schodzace do zera, potrafig by¢ trud-
ne do uzyskania. W najjasniejszych
miejscach moze wiec pojawic¢ sie
delikatny ,,odciek” albo wyrazniejsza
krawedz rastra. Jednak ta metoda nie
ma sobie réwnych w operowaniu jed-
nolitymi ptaszczyznami oraz kolorami
specjalnymi z wzornika Pantone. Raz
ustalona receptura farby i sita docisku
formy gwarantuja, ze kazda partia
towaru — niezaleznie od miesigca pro-
dukcji — zachowa identyczny odcien.

Druk cyfrowy oferuje estetyke
zblizong do jakosci fotograficznej.
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Brak fizycznych punktéw styku formy
z podtozem pozwala uzyskac ptynne
gradienty i efekt fotograficzny oraz
skomplikowane cienie. Szeroka gama
kolorystyczna (np. CMYK z dodat-
kiem pomarariczu, zieleni i fioletu)
umozliwia symulowanie wiekszosci
barw specjalnych bez koniecznosci
mieszania osobnych farb.
Wykoriczenie produktu réwniez réz-
ni sie w zaleznosci od wybranej bazy:

e maszyny fleksograficzne to zazwy-
czaj dtugie linie, ktére pozwalaja na
integracje proceséw takich jak cold-
-stamping, ttoczenie czy naktadanie
lakieréw strukturalnych w jednej
serii. Daje to ogromna przewage
przy skomplikowanych projektach
premium;

e w przypadku druku cyfrowego
uszlachetnianie czesto odbywa sie
na osobnych urzadzeniach typu
»finishing”.

Wariantowanie i personalizacja -
zarzadzanie duzym
portfolio produktow

W przypadku szerokiego asortymentu,
obejmujacego dziesiatki wersji smako-
wych, jezykowych czy zapachowych,
druk cyfrowy wykazuje bezdyskusyjna
przewage. Umozliwia ptynne przejscie
miedzy projektami bez koniecznosci
zatrzymywania maszyny w celu wy-
miany form drukowych, co radykalnie
skraca czas realizacji zaméwienia.

W fleksografii kazda zmiana tresci,
nawet najmniejsza korekta w skta-
dzie czy modyfikacja flagi jezykowe],
wymusza produkcje nowego zestawu
matryc. W technologii cyfrowej zmiana
pliku produkcyjnego jest darmowa
i natychmiastowa. W przypadku tej
technologii mozliwosci zwigzane z da-
nymi zmiennymi to:
¢ indywidualizacja kazdego egzem-

plarza: nanoszenie unikalnych ko-

déw QR, numerdw seryjnych czy dat
przydatnosci;

e optymalizacja stanéw magazyno-
wych: zamawianie doktadnie takich
ilosci poszczegdlnych wersji, jakie
sg potrzebne w danym momencie,
co eliminuje zaleganie nieaktual-
nych etykiet w magazynie.
Ciekawym rozwiagzaniem, taczacym

korzysci obu technologii, jest model

hybrydowy. W takim uktadzie baza
etykiety, zawierajaca state elementy
graficzne oraz wysokiej jakosci uszla-
chetnienia, powstaje na maszynie
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fleksograficznej. Nastepnie modut
cyfrowy nanosi dane zmienne lub
personalizowane grafiki. Takie pota-
czenie pozwala zachowacd niski koszt
jednostkowy przy duzej skali, nie rezy-
gnujac przy tym z elastycznosci, jaka
daje cyfrowy zapis obrazu. Sprawdza
sie doskonale w programach lojalno-
$ciowych oraz przy produktach wy-
magajacych scistej identyfikowalnosci
w fanicuchu dostaw.

Czas realizaciii elastycznoSc
fancucha dostaw

Dynamika sprzedazy wymusza na pro-
ducentach coraz szybsze reakcje, co
przektada sie na wymagania stawiane
drukarniom. Fleksografia narzuca
sztywne ramy czasowe, a proces roz-
poczyna sie od zamdéwienia form po-
limerowych. Do tego dochodza etapy:
e przezbrajania maszyny,

e ystawiania i pasowania kolordw,

e préb na docelowym surowcu.

Wszystko to sprawia, ze okna pro-
dukcyjne w tej metodzie planuje sie
z wyprzedzeniem, a terminy realizacji
w skrajnych przypadkach moga by¢
mierzone w tygodniach.

Z kolei druk cyfrowy stawia na szyb-
ko$¢ i minimalizacje przestojow —
brak fizycznych matryc skraca czas
potrzebny na uruchomienie zlecenia
do minimum. W wielu przypadkach
proces od przestania pliku graficznego
do wysytki gotowych rolek zamyka
sie w przedziale od 24 do 72 godzin.
Taka sprawnos¢ operacyjna pozwala
markom na prowadzenie agresywnej
polityki promocyjnej oraz btyskawicz-

ne uzupetnianie brakéw towarowych

na pétkach.

Kwestia czasu wiaze sie nieroze-
rwalnie ze strategia zarzadzania za-
pasami:

e magazynowanie przy fleksografii:
produkcja ogromnych naktadéw
obniza cene za sztuke, ale wymu-
sza sktadowanie tysiecy etykiet.
Wiaze sie to z ryzykiem, ze zmiana
w przepisach prawnych lub od$wie-
zenie identyfikacji wizualnej marki
uczynia zapasy bezuzytecznymi;

¢ produkcja ,,na zadanie” w cyfrze:
pozwala na zamawianie mniejszych
partii doktadnie wtedy, gdy sa po-
trzebne.

Skrécenie czasu dostaw, czyli tak
zwany lead time, jest istotnym narze-
dziem budowania przewagi rynkowe;.
Podczas gdy fleksografia pozostaje
niezastapiona przy stabilnych, wielo-
miesiecznych planach produkcyjnych,
technologia cyfrowa ratuje sytuacje
w momentach nagtego wzrostu popy-
tu lub koniecznosci przeprowadzenia
btyskawicznej akcji marketingowe;j.

Jak dobrac technologie
do konkretnego zlecenia?

Przed wystaniem zapytania do dru-
karni nalezy zdefiniowac role, jaka
etykieta odegra w cyklu zycia pro-
duktu. Decyzja nie powinna bazowac
wytacznie na estetyce, a na analizie
trzech obszaréw: technicznego, sprze-
dazowego, operacyjnego.

W aspekcie technicznym priory-
tetem jest odpornos$¢ na czynniki
zewnetrzne. Nalezy okresli¢, czy



opakowanie bedzie narazone na wil-

go¢ w chtodni, wysokie temperatury

podczas pasteryzacji, czy kontakt

z agresywna chemia. Réwnie istotna

jest trwatos¢ kleju — inne parametry

posiada spoiwo do chropowatego
kartonu, a inne do gtadkiego szkta
czy opakowan zwrotnych. Funkcja
sprzedazowa skupia sie na jakosci de-
tali i powtarzalnosci barw. Jesli marka
buduje swdj wizerunek wokét konkret-
nego odcienia, kazda kolejna partia
musi wygladacd identycznie. Z kolei
funkcjonalnos$¢ operacyjna narzuca
sposdb dostarczenia produktu: au-
tomatyczne linie etykietujace wyma-
gaja konkretnego nawoju na rolkach,
podczas gdy produkcja rzemieslInicza
dopuszcza aplikacje reczna.

Przyktadowe scenariusze doboru
technologii to:

¢ masowe FMCG (np. napoje): przy

milionowych naktadach niska cena

jednostkowa i szybkos$¢ produkcji
fleksografii sa bezkonkurencyjne,

a odpornosé farb UV na transport

i wilgo¢ zapewnia nienaganny wy-

glad na pdtce;

kosmetyki premium: czesto wy-

bierany jest model hybrydowy lub

cyfrowy z bogatym wykornczeniem.

Cyfra pozwala na produkcje krét-

kich serii zapachowych, a uszla-

chetnienia takie jak cold-stamping
czy lakiery strukturalne dodaja luk-
susowego sznytu;

e zywnos$¢ rzemieslnicza i browary
kontraktowe: druk cyfrowy jest tu
standardem. Pozwala na optacalne
wydrukowanie kilkunastu wersji
etykiet dla réznych partii piwa czy
przetworéw, bez mrozenia kapitatu
w matrycach;

e farmaceutyka i logistyka B2B: tu
wazne sa bezpieczenstwo i czytel-
nos$¢ danych. W logistyce flekso-
grafia stuzy do przygotowania bazy
(formatek), na ktérych drukarki
termotransferowe nanoszg zmienne
dane, natomiast w farmacji cyfra
gwarantuje precyzje drobnego pi-
sma i kodéw weryfikacyjnych.
Podejscie hybrydowe to pomost mie-

dzy stabilnoscia a elastycznoscia. Wy-

korzystanie fleksografii do naniesienia
statych elementéw graficznych i bieli,
przy jednoczesnym uzyciu modutéw
cyfrowych do personalizacji, pozwala
optymalizowac koszty przy zachowaniu
unikalnosci kazdego opakowania. Taka
strategia eliminuje dylemat ,,albo-

-albo”, dajac narzedzia do sprawnego

zarzadzania portfolio produktow.

Kilka stow na koniec

Wybér metody druku powinien by¢
wynikiem chtodnej analizy potrzeb.
Zamiast pytac o technologie, nale-
zy najpierw zdefiniowad $srodowisko
pracy etykiety. Czy musi znie$¢ mréz
chtodni, kontakt z olejem, czy agre-
sywna chemie? Czy ma by¢ funda-
mentem sprzedazy na pétce pre-
mium, czy jedynie no$nikiem danych
w logistyce? Dopiero te aspekty oraz
okreslenie sposobu aplikacji — od
recznego naklejania po szybkie linie
automatyczne — pozwala dobraé od-
powiednie narzedzia.

Wazny jest wiec sposéb myslenia.
Podejscie ofertowe: ,,Prosze o wyce-
ne 10 tys. sztuk” czesto prowadzi do
pozornych oszczednosci i probleméw
technicznych na etapie eksploataciji.
Tymczasem podej$cie procesowe:
,Potrzebuje rozwigzania dla konkret-
nego produktu i taricucha dostaw”
— pozwala zoptymalizowaé budzet
i unikna¢ strat magazynowych.

Skupienie sie na rozwigzaniu, a nie
na samym druku, gwarantuje lep-
szy efekt ekonomiczny i jakosciowy.
Fleksografia i cyfra to tylko narzedzia
w rekach eksperta — ich skutecznos¢
zalezy od tego, jak trafnie zostana
dopasowane do scenariusza bizne-
sowego. [
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menedzer rozwoju sprzedazy z wielo-
letnim doswiadczeniem w branzy po-
ligraficznej i fleksograficznej. kaczy
znajomos¢ proceséw produkcyjnych
z praktycznym podej$ciem do sprzedazy.






