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Greenwashing bez hamulcow?

Brak dyrektywy Green Claims uderza w branze etykiet

Wycofanie przez Komisj¢ Europejska projektu dyrektywy Green
Claims (tzw. zielonych roszczer)) wywotato fale niepokoju w Sro-

dowisku dazacym do bardziej zrdwnowazonej gospodarki.

yrektywa ta miata stanowi¢
istotny element w walce z tzw.
greenwashingiem, czyli wprowa-
dzajgcym w btad informowaniem
konsumentéw o rzekomych proekolo-
gicznych cechach produktéw czy ustug.
Jej gtdwnym celem byto ustanowienie
jasnych i spéjnych kryteriéw dla dekla-
racji srodowiskowych, tak aby klienci
mogli Swiadomie wybiera¢ produkty,
a firmy angazujace sie w zréwnowazo-
ny rozw6j byty nagradzane, a nie wy-
pierane przez nieuczciwg konkurencje.
Dyrektywa Green Claims miata
chroni¢ konsumentéw przed mylgcy-
mi hastami typu ,eko”, ,zielony” czy
Lprzyjazny srodowisku”, ktére czesto
nie majg pokrycia w rzeczywistosci.
Firmy miatyby obowigzek udowad-
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nia¢é swoje deklaracje za pomoca
rzetelnych, naukowo potwierdzonych
danych. Eliminowatoby to arbitralne
i czesto puste obietnice, ktére obec-
nie zalewaja rynek.

Chronione miaty by¢ réwniez uczci-
we przedsiebiorstwa, ktére inwestuja
w drozsze, ale zrbwnowazone roz-
wigzania, przez co ich wysitki czesto
pozostajg niedocenione w obliczu
konkurencji postugujacej sie jedynie
pustymi hastami.

Niestety, zaledwie dzien przed
ostatecznymi rozmowami Komisja
Europejska zdecydowata sie wycofaé
projekt dyrektywy Green Claims.
Jaki wptyw ta decyzja ma na branze
etykiet? Te i inne kwestie wyjasnie
w artykule.

Katarzyna ROJEK

Brak Green Claims a konsekwencie
dla branzy fleksograficznej
icyfrowej

Brak regulacji w zakresie Green Claims
niesie ze sobg istotne konsekwencje
dla catej Unii Europejskiej, a w szcze-
gblnosci dla branzy opakowan i dru-
ku, w tym fleksografii i druku cyfro-
wego. W realiach rynkowych, gdzie
etykieta czesto jest pierwszym i naj-
wazniejszym punktem kontaktu kon-
sumenta z produktem, deklaracje
Srodowiskowe odgrywaja kluczowa
role w decyzjach zakupowych.

Bez ujednoliconych przepiséw bran-
Zza w dalszym ciggu bedzie borykaé
sie z problemem niesprawdzonych
i czesto fatszywych obietnic. Firmy
dziatajgce w branzy flexo i cyfrowej,
ktére oferujg zrébwnowazone rozwia-
Zzania — np. poprzez stosowanie eko-
logicznych farb, energooszczednych
technologii czy recykling — moga mie¢
trudnos$ci z wyréznieniem sie na tle



konkurencji, ktéra bez konsekwencji
uzywa ogdlnikowych i niczym niepo-
partych haset. Konsumenci natomiast
pozostajg narazeni na dezinformacje,
co utrudnia im swiadome wybory
i ostabia zaufanie do producentow.

Brak dyrektywy moze takze ha-
mowac¢ inwestycje w innowacyjne,
przyjazne Srodowisku rozwigzania.
Firmy, ktére planujg rozwija¢ tech-
nologie o nizszym $ladzie weglowym
lub wprowadzaé¢ obiegi zamkniete
w produkcji, nie majg pewnosci, ze
poniesione koszty i wysitki zostanag
odpowiednio docenione i zauwazone
przez rynek. Moze to prowadzi¢ do
stagnacji w obszarze zrébwnowazone-
g0 rozwoju w catym sektorze druku.

Dodatkowo brak jednolitych prze-
piséw w skali UE tworzy bariere dla
producentéw eksportujgcych swoje
produkty do innych krajow cztonkow-
skich. Firmy muszg dostosowywaé
komunikacje Srodowiskowg do réz-
nych, czesto niespdjnych, lokalnych
wymagan, co zwieksza koszty opera-
cyjne oraz ryzyko prawne.

W dtuzszej perspektywie brak ure-
gulowan w zakresie Green Claims
moze réwniez obnizy¢ wiarygodnosé
catego rynku zréwnowazonych pro-
duktéw, co stoi w sprzecznosci z ce-
lami Europejskiego Zielonego tadu.
Bez systemowych dziatan i przejrzy-
stych zasad certyfikacji trudno méwié
0 skutecznej transformacji w kierunku
gospodarki niskoemisyjnej.

Co dalej? Mozliwe przepisy
W walce z wprowadzajacymi
w biad deklaracjami

Wycofanie dyrektywy Green Claims
nie oznacza catkowitego zaniku walki
z greenwashingiem. Wcigz istniejg
inne instrumenty prawne, ktére moga
czesciowo przejac jej funkcje w ogra-

niczaniu wprowadzajgcych w btad
deklaracji.

Kluczowa role odgrywaé bedzie tu
zrewidowana dyrektywa w sprawie
nieuczciwych praktyk handlowych
(UCPD - Unfair Commercial Practices
Directive) oraz dyrektywa w sprawie
wzmocnienia pozycji konsumentéw
w zielonej transformacji. Ich noweli-
zacje wprowadzajg zakaz stosowania
ogblnych deklaracji bez odpowied-
niego udokumentowania oraz zakaz
wprowadzajgcych w btad praktyk
zwigzanych z ,zielonymi” roszcze-
niami, takimi jak informowanie, ze
produkt ma neutralny wptyw na Sro-
dowisko na podstawie kompensacji
emisji, gdy nie jest to prawdziwe.

Na znaczeniu moga tez zyskiwac
inicjatywy takie jak rozwijana przez
Komisje Europejska Metoda Sladu
Srodowiskowego Produktu (Product
Environmental Footprint — PEF) oraz
niezalezne systemy certyfikacji, ktére
juz funkcjonujg na rynku. Jednak wcigz
brakuje jednolitego, ogdlnounijnego
systemu weryfikacji deklaracji Srodo-
wiskowych, ktéry zapewnitby przejrzy-
stosé i poréwnywalnosé informacji.
W efekcie zaréwno branza, jak i konsu-

| EKOLOGIA/SUSTAINABILITY | 51 [

menci pozostajg narazeni na trudnosci
w rozréznieniu rzeczywistych dziatan
proekologicznych od dziatan o charak-
terze wytgcznie marketingowym.

Jak drukarnie moga odpowiadac
nawyzwania zwiazane z brakiem
jednolitych przepisow?

Wycofanie unijnej dyrektywy nie ozna-
cza, ze oczekiwania rynku znikaja.
Wrecz przeciwnie — presja ze strony
konsumentéw, klientéw B2B, organi-
zacji branzowych i instytucji finanso-
wych w zakresie odpowiedzialnoSci
ekologicznej nadal roSnie.

Dlatego to wtasnie teraz — w czasie
regulacyjnej niepewnosci — pojawia
sie potrzeba opracowania spéjnych
strategii odpowiedzialnego dziatania,
ktére pomoga branzy opakowan i dru-
ku utrzymac¢ wiarygodnos$é, zaufanie
i konkurencyjnos¢.

1. Certyfikacja i standaryzaciajako filary
wiarygodnosci ekologicznej

W sytuacji braku prawnie wigzgcych
norm dotyczacych deklaracji Srodowi-
skowych certyfikaty zewnetrzne pozo-
stajg jednym z najskuteczniejszych
narzedzi budowania zaufania wsrod
klientéw i interesariuszy. Producenci
etykiet powinni konsekwentnie wdra-
7aé i rozszerzaé stosowanie uznanych
systemow certyfikacji, takich jak:

e FSC i PEFC — gwarantujgcych odpo-
wiedzialne pochodzenie materiatéw
papierowych;

e |[SO 14001 - miedzynarodowy
standard, ktéry pomaga firmom
zarzgdzaé wptywem ich dziatalnosci
na Srodowisko;

7-8/2025 | Swiat DRUKU



52| EKOLOGIA/SUSTAINABILITY |

e Ecolabel, Nordic Swan, Cradle to
Cradle — potwierdzajgcych zréwno-
wazony cykl zycia produktu;

o certyfikaty farb i klejow dotyczace
sktadu chemicznego i emisji VOC.
Certyfikaty muszg jednak byé row-

niez transparentnie komunikowane

— na etykietach produktéw, w mate-

riatach marketingowych, raportach

czy katalogach.

2. Edukacja rynku jako narzedzie walki
Zgreenwashingiem

Wielu klientéw, nawet w segmencie
B2B, nie ma petnej Swiadomosci
réznicy miedzy prawdziwg deklaracja
a greenwashingiem. Wprowadzenie
konsumenta w tematyke Sladu we-
glowego, recyklingu, ekoprojektowania

i odpowiedzialnego doboru surowcéw

jest wiec waznym elementem odpo-

wiedzialnosci rynkowe;.
Dziatania edukacyjne moga przyj-
mowac rézne formy:

e webinary i szkolenia dla klientéw
na temat trendéw i certyfikaciji;

e materiaty poréwnawcze prezentu-
jace roznice miedzy certyfikatem
a deklaracjg marketingowa;

e wsparcie techniczne w doborze
ekologicznych materiatéw czy tech-
nologii produkgcji.

3. Zrownowazone inwestycje
technologiczne

Wdrazanie ,zielonych” rozwigzan nie
powinno ogranicza¢ sie do komuni-
kacji, musi by¢é oparte na realnych
inwestycjach technologicznych oraz
operacyjnych. W praktyce oznacza to:
e zakup energooszczednych maszyn
drukarskich i wykrawajgcych, ktére
Zuzywaja mniej pradu, wody i mate-
riatbw pomocniczych;
e automatyzacje i cyfryzacje proce-
séw, co pozwala redukowaé nad-
produkcje i odpady;
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® zastosowanie technologii niskona-
ktadowych i just-in-time, ogranicza-
jacych magazynowanie i przetermi-
nowanie materiatéw;

e wdrozenie obiegéw zamknietych
(np. odzysk farb, recyrkulacja wody
procesowej);

* redukcje emisji CO, w logistyce
poprzez optymalizacje transportu
i lokalizowanie dostawcéw w pobli-
Zu zaktadéw produkeyjnych.

Firmy powinny regularnie kontro-
lowaé swéj wptyw na Srodowisko,
aby szybciej wprowadzaé potrzebne
zmiany.

4. Precyzyiny przekaz

W dobie informacyjnego szumu i bra-
ku przepiséw firmy muszg samodziel-
nie zadba¢ o jakoS¢ oraz wiarygod-
nos¢ przekazu. Istotne jest nie tylko
to, co sie komunikuje, ale jak.

Przekazy powinny:

e opieraé sie na faktach;
e by¢ mierzalne;
* byé mozliwe do zweryfikowania

i zrozumiate.

Przyktad: zamiast ,drukujemy eko-
logicznie”, lepiej komunikowac: ,Dzie-
ki zastosowaniu maszyn X zmniejszy-
liSmy zuzycie energii 0 32% w poréw-
naniu do technologii konwencjonal-
nej, co przetozyto sie na ograniczenie
emisji CO, o Y ton rocznie”.

5. Sledzenie zmian legislacyinych -
aktywne przygotowanie zamiast reakcii

Chociaz projekt Green Claims zostat
wycofany, inne procesy legislacyjne
trwajg i bedg miaty realny wptyw na
komunikacje Srodowiskowg w UE.

Branza powinna aktywnie monitoro-

wacé m.in.:
e zmiany w dyrektywie Unfair Com-
mercial Practices Directive;
e nowe wymagania w ramach roz-
porzadzenia o ekoprojekcie dla
zréwnowazonych produktéw (ESPR);
® inicjatywy takie jak Product Envi-
ronmental Footprint (PEF), ktére
moga sie staé podstawa przysztych
metod poréwnywania produktow;
® postepujgce wymagania ze strony

sektora finansowego (np. Taksono-

mia UE, ESG, zielone finansowanie).

Przedsiebiorstwa, ktére juz dzis
zaczng dostosowywaé swoje prakty-
ki do nadchodzgcych zmian, zyskajg
przewage konkurencyjng i unikna
kosztownych zmian na ostatnia
chwile.

6. Odpowiedzialny tancuch dostaw

Zréwnowazony rozwoj nie moze byé
osiggniety w izolacji. Drukarnie ety-
kiet powinny wspétpracowaé z do-
stawcami materiatéw, technologii i lo-
gistyki, ktérzy rowniez stosujg zasady
odpowiedzialnosci ekologiczne;j.

Tylko kompleksowe podejscie — od
surowca po dostarczenie gotowego
produktu — pozwoli na stworzenie
w petni transparentnego, zgodnego
z wartosciami ESG tancucha war-
tosci.

Brak regulaci to nie brak
odpowiedzialnosci

Choé¢ wycofanie dyrektywy Green
Claims mozna uzna¢ za krok wstecz
w walce z greenwashingiem, nie po-
winno to by¢ dla branzy sygnatem do
zaniechania dziatan. Przeciwnie — to
moment, w ktérym odpowiedzialne
przedsiebiorstwa moga zajaé pozycje
lideréw, wyznaczajgc wtasne standar-
dy transparentnosci.

To wtasnie teraz rzetelna komuni-
kacja, certyfikacja i inwestycje w eko-
logiczne technologie sg nie tylko
przewaga konkurencyjna, ale wrecz
fundamentem wiarygodnos$ci marki.

Branza etykiet odgrywa tu wy-
jatkowa role. To ona — dostownie
i w przeno$ni — nadaje produktom
tozsamos$¢. | wtasnie dlatego musi
mowié prawde. |
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menedzer rozwoju sprzedazy. W SKK
Labels odpowiada za kompleksowy
rozwéj sprzedazy oraz portfela klien-
téw. Buduje dtugotrwate relacje poprzez
identyfikacje ich potrzeb i dostarczanie
rozwigzan przekraczajgcych oczekiwa-
nia rynku.






