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rojektowanie opakowań to złożony, interdyscyplinarny 
proces, który wymaga ścisłej współpracy wielu dzia-
łów. Marketing określa wymagania komunikacyjne, 
R&D definiuje specyfikacje techniczne i regulacyj-
ne, a projektanci graficzni tworzą koncept wizualny. 

Drukarnia etykiet odpowiada natomiast za dobór technologii pro-
dukcyjnych, materiałów oraz precyzyjne odwzorowanie projektu. 
Współpraca z doświadczonym partnerem poligraficznym może 
również znacząco skrócić czas wprowadzenia produktu na rynek. 
Dzięki znajomości procesów i możliwościom optymalizacji drukarnia 
wie, jak dostosować projekt do wymagań linii produkcyjnych klienta 
oraz logistyki, minimalizując ryzyko opóźnień.

Technologia, doradztwo, jakość 
– rola drukarni etykiet w procesie 
projektowania opakowań

Hanna Widomska-Letka
Sales�Development�Manager�w�SKK�Labels

Kluczowe znaczenie ma tutaj dobór odpowiednich technologii 
druku i materiałów – muszą zapewniać nie tylko wysoką jakość 
wizualną, ale przede wszystkim trwałość i odporność na czynniki 
zewnętrzne, takie jak wilgoć, światło czy ścieranie. 

Nie mniej znacząca jest powtarzalność produkcji, szczególnie 
w branży farmaceutycznej, spożywczej czy kosmetycznej, gdzie 
każda etykieta i każde opakowanie muszą spełniać surowe normy 
jakościowe i być w pełni zgodne z regulacjami prawnymi. Dotyczy 
to zarówno wymogów w zakresie treści etykiety (np. składu, dat 
ważności, oznaczeń bezpieczeństwa), jak i regulacji związanych z ma-
teriałami i procesami produkcji, określanych przez normy branżowe 
lub międzynarodowe (np. GMP, ISO). Dlatego proces projektowania 
uwzględnia również aspekty związane z:

• liniami produkcyjnymi klienta, 
• logistyką,
• identyfikowalnością produktów. 

Ostatecznym celem jest stworzenie opakowania, które będzie 
atrakcyjne wizualnie, funkcjonalne, bezpieczne i zgodne z obowią-
zującymi standardami. Istotną rolę w osiągnięciu tego celu odgrywa 
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drukarnia – to właśnie od jej doświadczenia, technologii i zaangażo-
wania zależy, czy koncepcja stanie się realnym produktem, gotowym 
do wejścia na rynek.

Drukarnia etykiet jako strategiczny partner 
technologiczny
Każda decyzja projektowa dotycząca etykiety – od formatu 
i materiału, po wybór technologii czy rodzaju kleju – wpływa 
na to, jak oznaczenie zachowa się w procesie produkcyjnym, 
w logistyce oraz w codziennym użytkowaniu. Dlatego warto 
włączyć drukarnię do prac projektowych już na wczesnym 
etapie – nie tylko jako wykonawcę, ale partnera, który potrafi 
ocenić wykonalność koncepcji i doradzić najbardziej odpo-
wiednie rozwiązania.

Jednym z pierwszych obszarów, w których wsparcie drukarni ma 
ogromne znaczenie, jest wybór technologii druku: fleksografii dla 
dużych nakładów, cyfrowego dla krótkich serii i prototypów, a także 
nowoczesnych rozwiązań hybrydowych. 

Decyzje dotyczące materiałów mają z kolei krytyczne znaczenie 
dla jakości i trwałości etykiety. W branży kosmetycznej stosuje 
się szeroką gamę nośników. Od wysokiej jakości papierów powle-
kanych, przez folie PET, PE, PP, aż po materiały biodegradowalne 
i specjalistyczne folie odporne na działanie substancji chemicznych 
czy ekstremalne temperatury. Dobór materiału musi uwzględniać:

• specyfikę produktu, 
• warunki magazynowania i transportu, 
• wymogi regulacyjne. 

Równie istotny jest właściwy dobór klejów. Muszą zapewniać 
trwałą przyczepność do różnorodnych powierzchni opakowań, 
a jednocześnie być odporne na czynniki takie jak wilgoć, tłuszcze, 
temperatura oraz kontakt z substancjami chemicznymi. W za-
leżności od potrzeb, stosowane są kleje permanentne, odlepne, 
czy specjalistyczne kleje odporne na warunki chłodnicze lub 
ekstremalne temperatury. To element, który często decyduje 
o tym, czy etykieta zachowa swoje właściwości przez cały cykl 
życia produktu.

Z kolei dodatkowe techniki uszlachetniania, takie jak lakierowanie 
UV, laminowanie, tłoczenie czy elementy zabezpieczające (np. holo-
gramy), mogą zwiększyć odporność etykiety i poprawić jej wygląd. 
Zastosowanie tych rozwiązań wymaga jednak wcześniejszej oceny 
pod kątem technologii druku oraz późniejszej obróbki na liniach 
produkcyjnych.

Drukarnia, która ma doświadczenie w pracy z wymagającymi 
projektami, potrafi ocenić realność założeń i zaproponować lepsze 
alternatywy – zarówno pod kątem jakości, jak i kosztów. Dzięki 
znajomości podobnych wdrożeń może wskazać rozwiązania, które 
się sprawdziły, i pomóc uniknąć błędów na etapie produkcji.

Prototypowanie i testy przedprodukcyjne
Po wyborze technologii druku i określeniu parametrów etykiety na-
stępnym krokiem jest wykonanie prototypów. To moment, w którym 
projekt przechodzi z fazy koncepcyjnej do praktycznej i może zostać 
zweryfikowany w realnych warunkach. Drukarnia przygotowuje wy-
druki próbne na docelowych materiałach, aby ocenić najważniejsze 
parametry jeszcze przed rozpoczęciem produkcji seryjnej.

Na tym etapie sprawdzane jest m.in. odwzorowanie kolorów – 
zarówno pod względem zgodności z paletą Pantone, jak i wzorcem 
Klienta. Testowane są także:

• precyzja cięcia, 
• sposób nawinięcia etykiet na rolki, 
• jakość aplikacji kleju oraz jego zachowanie na różnych powierzch-

niach opakowań.

Równolegle przeprowadzane są testy odpornościowe w warun-
kach zbliżonych do rzeczywistych, aby ocenić, jak etykieta reaguje 
na ścieranie, wilgoć, promieniowanie UV, zmiany temperatury oraz 
inne czynniki środowiskowe. Testy pozwalają sprawdzić, czy ozna-
czenie zachowa swoje właściwości na każdym etapie – od produkcji, 
przez logistykę, aż po użytkowanie końcowe.
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Takie podejście umożliwia wprowadzanie korekt jeszcze przed 
wdrożeniem – zarówno w zakresie kolorystyki, formatu i materiału, 
jak i detali technicznych, takich jak lepkość kleju czy rozmieszczenie 
elementów graficznych. Dzięki temu ryzyko błędów, przestojów 
na linii pakującej czy reklamacji zostaje zminimalizowane, a finalna 
wersja etykiety jest zgodna z założeniami i gotowa do produkcji 
masowej.

Optymalizacja�kosztów�i�logistyka�produkcji
Drukarnia etykiet jest istotnym ogniwem również w planowaniu pro-
dukcji i zarządzaniu kosztami. Dzięki znajomości różnych metod druku 
oraz możliwości ich elastycznego dopasowania do skali i specyfiki 
zamówienia jest w stanie realnie wpływać na efektywność procesu.

W przypadku krótkich serii, wersji testowych czy edycji limi-
towanych rekomendowany jest druk cyfrowy – pozwala uniknąć 
kosztów przygotowalni oraz ułatwia szybkie modyfikacje projektu. 
Dla dużych nakładów bardziej opłacalnym rozwiązaniem pozostaje 
fleksografia, która zapewnia wysoką jakość i niski koszt jednostkowy 
przy seryjnej produkcji.

• zachować ciągłość łańcucha dostaw, 
• uniknąć nadprodukcji,
• lepiej kontrolować koszty związane z magazynowaniem czy 

logistyką.

Kontrola�jakości�i�zachowanie�spójności�
marki
W branży kosmetycznej, gdzie wizerunek produktu często decyduje 
o wyborze konsumenta, kontrola jakości etykiet odgrywa ważną rolę 
w budowaniu i utrzymaniu spójnej identyfikacji wizualnej. Drukarnie 
wykorzystują zaawansowane systemy pomiaru barwy oraz moni-
torowania parametrów technicznych, pozwalające na precyzyjne 
odwzorowanie kolorystyki zgodnie z dokumentacją wzorcową.

Spójność druku między seriami ma znaczenie w przypadku pro-
duktów sprzedawanych w różnych wariantach, liniach zapachowych 
czy wersjach językowych. Nawet drobne odchylenia w kolorze lub 
uszlachetnieniu mogą zaburzyć odbiór estetyczny serii – zwłaszcza 
w przypadku opakowań eksponowanych wspólnie na półce. Dlatego 
tak istotne jest zachowanie pełnej powtarzalności druku, niezależnie 
od partii czy terminu produkcji.

Aby to umożliwić, drukarnie prowadzą archiwizację wzorców 
kolorystycznych oraz ustawień maszyn, co umożliwia wierne od-
tworzenie kolejnych serii etykiet. To szczególnie ważne w przypadku 
kosmetyków dostępnych na wielu rynkach, które wymagają różnych 
wersji językowych, a jednocześnie muszą zachować pełną spójność 
wizualną i wysoką jakość wykonania.

Kilka�słów�na�koniec
Etykieta to często ostatni element w całym procesie wdrożenio-
wym, dlatego bywa traktowana marginalnie, jako czysto techniczne 
zadanie. Tymczasem to właśnie na etapie oznaczeń spotykają się 
wymagania marketingu, ograniczenia produkcji, regulacje prawne 
i oczekiwania konsumenta. To punkt, w którym koncepcja musi 
zderzyć się z praktyką.

Właśnie dlatego drukarnia ma realny wpływ nie tylko na jakość 
nadruku, ale na powodzenie wdrożenia. Im wcześniej zostanie za-
angażowana, tym większa szansa, że projekt wytrzyma konfrontację 
z rzeczywistością: linią produkcyjną, logistyką, różnicami rynkowy-
mi. Nie chodzi więc tylko o estetykę, lecz o odporność koncepcji 
na warunki, w jakich oznaczenie ma funkcjonować.� n

Oszczędności można też osiągnąć na etapie wykrawania i kon-
fekcjonowania etykiet. Starannie zaprojektowane wykrojniki oraz 
odpowiedni sposób nawinięcia na rolki ograniczają ilość odpa-
dów, a jednocześnie ułatwiają automatyzację aplikacji na liniach 
pakujących.

Drukarnie często wspierają również planowanie dostaw – zarówno 
pod kątem terminowości, jak i dostosowania wielkości partii do 
rytmu produkcji klienta. Takie podejście pomaga:


