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rojektowanie opakowan to ztozony, interdyscyplinarny
proces, ktory wymaga scistej wspotpracy wielu dzia-
tow. Marketing okresla wymagania komunikacyjne,

R&D definiuje specyfikacje techniczne i regulacyj-

ne, a projektanci graficzni tworza koncept wizualny.
Drukarnia etykiet odpowiada natomiast za dobér technologii pro-
dukeyjnych, materiatéw oraz precyzyjne odwzorowanie projektu.
Wspétpraca z doswiadczonym partnerem poligraficznym moze
rowniez znaczaco skréci¢ czas wprowadzenia produktu na rynek.
Dzieki znajomosci proceséw i mozliwosciom optymalizacji drukarnia
wie, jak dostosowa¢ projekt do wymagan linii produkcyjnych klienta
oraz logistyki, minimalizujac ryzyko opdznien.
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nologia, doradztwo, jJakos¢
- rola drukarni etykiet w procesie
orojektowania opakowan

Kluczowe znaczenie ma tutaj dobér odpowiednich technologii
druku i materiatbw — musza zapewniaé nie tylko wysoka jakosé
wizualng, ale przede wszystkim trwato$¢ i odpornos¢ na czynniki
zewnetrzne, takie jak wilgo¢, Swiatto czy Scieranie.

Nie mniej znaczaca jest powtarzalnos¢ produkgji, szczegdlnie
w branzy farmaceutycznej, spozywczej czy kosmetycznej, gdzie
kazda etykieta i kazde opakowanie musza spetniaé surowe normy
jakosciowe i by¢ w petni zgodne z regulacjami prawnymi. Dotyczy
to zarbwno wymogow w zakresie tresci etykiety (np. sktadu, dat
waznoéci, oznaczen bezpieczenstwa), jak i regulacji zwiazanych z ma-
teriatami i procesami produkcji, okre$lanych przez normy branzowe
lub miedzynarodowe (np. GMP, ISO). Dlatego proces projektowania
uwzglednia réwniez aspekty zwiazane z:

* liniami produkcyjnymi klienta,
e logistyka,
identyfikowalnoscig produktow.

Ostatecznym celem jest stworzenie opakowania, ktére bedzie
atrakcyjne wizualnie, funkcjonalne, bezpieczne i zgodne z obowia-
zujacymi standardami. Istotna role w osiagnieciu tego celu odgrywa

SWIAT PRZEMYStU KOSMETYCZNEGO 3/2025




drukarnia — to wtasnie od jej doswiadczenia, technologii i zaangazo-
wania zalezy, czy koncepcja stanie sie realnym produktem, gotowym
do wejicia na rynek.

Drukarnia etykiet jako strategiczny partner
technologiczny

Kazda decyzja projektowa dotyczaca etykiety — od formatu
i materiatu, po wybor technologii czy rodzaju kleju — wptywa
na to, jak oznaczenie zachowa sie w procesie produkcyjnym,
w logistyce oraz w codziennym uzytkowaniu. Dlatego warto
wtaczy¢ drukarnie do prac projektowych juz na wczesnym
etapie — nie tylko jako wykonawce, ale partnera, ktory potrafi
ocenié¢ wykonalnos¢ koncepcji i doradzi¢ najbardziej odpo-
wiednie rozwigzania.

Jednym z pierwszych obszaréw, w ktérych wsparcie drukarni ma
ogromne znaczenie, jest wybor technologii druku: fleksografii dla
duzych naktadéw, cyfrowego dla krotkich serii i prototypow, a takze
nowoczesnych rozwiazan hybrydowych.

Decyzje dotyczace materiatdbw maja z kolei krytyczne znaczenie
dla jakosci i trwatosci etykiety. W branzy kosmetycznej stosuje
sie szeroka game nosnikéw. Od wysokiej jakosci papieréw powle-
kanych, przez folie PET, PE, PP, az po materiaty biodegradowalne
i specjalistyczne folie odporne na dziatanie substancji chemicznych
czy ekstremalne temperatury. Dobér materiatu musi uwzgledniaé:

e specyfike produktu,
» warunki magazynowania i transportu,
* wymogi regulacyjne.

Réwnie istotny jest wtasciwy dobér klejow. Musza zapewniaé
trwatg przyczepnos¢ do réznorodnych powierzchni opakowan,
a jednoczesdnie by¢ odporne na czynniki takie jak wilgo¢, ttuszcze,
temperatura oraz kontakt z substancjami chemicznymi. W za-
leznosci od potrzeb, stosowane sa kleje permanentne, odlepne,
czy specjalistyczne kleje odporne na warunki chtodnicze lub
ekstremalne temperatury. To element, ktéry czesto decyduje
o tym, czy etykieta zachowa swoje wtasciwosci przez caty cykl
zycia produktu.

Z kolei dodatkowe techniki uszlachetniania, takie jak lakierowanie
UV, laminowanie, ttoczenie czy elementy zabezpieczajace (np. holo-
gramy), moga zwiekszy¢ odpornos¢ etykiety i poprawic jej wyglad.

Zastosowanie tych rozwiazan wymaga jednak wczesniejszej oceny
pod katem technologii druku oraz pézniejszej obrobki na liniach
produkeyjnych.
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Drukarnia, ktéra ma doswiadczenie w pracy z wymagajacymi
projektami, potrafi ocenié realnos¢ zatozen i zaproponowac lepsze
alternatywy — zarébwno pod katem jakosci, jak i kosztéw. Dzieki
znajomosci podobnych wdrozer moze wskaza¢ rozwiazania, ktére

sie sprawdzity, i poméc uniknaé btedéw na etapie produkgiji.

Prototypowanie i testy przedprodukcyjne
Po wyborze technologii druku i okresleniu parametréw etykiety na-
stepnym krokiem jest wykonanie prototypdw. To moment, w ktorym
projekt przechodzi z fazy koncepcyjnej do praktyczneji moze zostaé
zweryfikowany w realnych warunkach. Drukarnia przygotowuje wy-
druki prébne na docelowych materiatach, aby oceni¢ najwazniejsze
parametry jeszcze przed rozpoczeciem produkji seryjne;.

Na tym etapie sprawdzane jest m.in. odwzorowanie koloréw —
zarbwno pod wzgledem zgodnosici z paleta Pantone, jak i wzorcem
Klienta. Testowane sg takze:

* precyzja ciecia,

e sposob nawiniecia etykiet na rolki,

o jakos¢ aplikacji kleju oraz jego zachowanie na réznych powierzch-
niach opakowan.

Réwnolegle przeprowadzane s testy odpornosciowe w warun-
kach zblizonych do rzeczywistych, aby oceni¢, jak etykieta reaguje
na Scieranie, wilgo¢, promieniowanie UV, zmiany temperatury oraz
inne czynniki Srodowiskowe. Testy pozwalaja sprawdzi¢, czy ozna-
czenie zachowa swoje wlasciwosci na kazdym etapie — od produkcji,
przez logistyke, az po uzytkowanie konhcowe.
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Takie podejécie umozliwia wprowadzanie korekt jeszcze przed
wdrozeniem — zaréwno w zakresie kolorystyki, formatu i materiatu,
jak i detali technicznych, takich jak lepkos¢ kleju czy rozmieszczenie
elementéw graficznych. Dzieki temu ryzyko btedéw, przestojow
na linii pakujacej czy reklamacji zostaje zminimalizowane, a finalna
wersja etykiety jest zgodna z zatozeniami i gotowa do produkcji
masowe;j.

Optymalizacja kosztéow i logistyka produkgcji
Drukarnia etykiet jest istotnym ogniwem réwniez w planowaniu pro-
dukji i zarzadzaniu kosztami. Dzieki znajomosci réznych metod druku
oraz mozliwosci ich elastycznego dopasowania do skali i specyfiki
zamowienia jest w stanie realnie wptywaé na efektywnosé procesu.

W przypadku krétkich serii, wersji testowych czy edycji limi-
towanych rekomendowany jest druk cyfrowy — pozwala uniknaé
kosztéw przygotowalni oraz utatwia szybkie modyfikacje projektu.
Dla duzych naktadéw bardziej optacalnym rozwiagzaniem pozostaje
fleksografia, ktéra zapewnia wysoka jakos¢ i niski koszt jednostkowy
przy seryjnej produkgji.

Oszczednosci mozna tez osiagnaé na etapie wykrawania i kon-

fekcjonowania etykiet. Starannie zaprojektowane wykrojniki oraz
odpowiedni sposéb nawiniecia na rolki ograniczaja ilos¢ odpa-
dow, a jednoczesnie utatwiaja automatyzacje aplikacji na liniach
pakujacych.

Drukarnie czesto wspieraja réwniez planowanie dostaw — zaréwno
pod katem terminowosci, jak i dostosowania wielkosci partii do
rytmu produkgji klienta. Takie podejicie pomaga:
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» zachowa¢ ciagtosc¢ tancucha dostaw,

 unikna¢ nadprodukgji,

 lepiej kontrolowa¢ koszty zwigzane z magazynowaniem czy
logistyka.

Kontrola jakosci i zachowanie spéjnosci
marki

W branzy kosmetycznej, gdzie wizerunek produktu czesto decyduje
o wyborze konsumenta, kontrola jakoici etykiet odgrywa wazna role
w budowaniu i utrzymaniu spdjnej identyfikacji wizualnej. Drukarnie
wykorzystuja zaawansowane systemy pomiaru barwy oraz moni-
torowania parametréw technicznych, pozwalajace na precyzyjne
odwzorowanie kolorystyki zgodnie z dokumentacja wzorcowa.

Spéjnosé druku miedzy seriami ma znaczenie w przypadku pro-
duktéw sprzedawanych w réznych wariantach, liniach zapachowych
czy wersjach jezykowych. Nawet drobne odchylenia w kolorze lub
uszlachetnieniu moga zaburzy¢ odbidr estetyczny serii — zwtaszcza
w przypadku opakowan eksponowanych wspélnie na pétce. Dlatego
tak istotne jest zachowanie petnej powtarzalnosci druku, niezaleznie
od partii czy terminu produkgji.

Aby to umozliwi¢, drukarnie prowadzg archiwizacje wzorcéw
kolorystycznych oraz ustawieh maszyn, co umozliwia wierne od-
tworzenie kolejnych serii etykiet. To szczegdlnie wazne w przypadku
kosmetykoéw dostepnych na wielu rynkach, ktére wymagaja réznych
wersji jezykowych, a jednoczesnie musza zachowa¢ petna spdjnosé
wizualng i wysoka jako$¢ wykonania.

Kilka stow na koniec

Etykieta to czesto ostatni element w catym procesie wdrozenio-
wym, dlatego bywa traktowana marginalnie, jako czysto techniczne
zadanie. Tymczasem to wiasnie na etapie oznaczen spotykaja sie
wymagania marketingu, ograniczenia produkcji, regulacje prawne
i oczekiwania konsumenta. To punkt, w ktérym koncepcja musi
zderzy¢ sie z praktyka.

Witasnie dlatego drukarnia ma realny wptyw nie tylko na jakos¢
nadruku, ale na powodzenie wdrozenia. Im wczesniej zostanie za-
angazowana, tym wieksza szansa, ze projekt wytrzyma konfrontacje
z rzeczywistoscia;: linig produkcyjna, logistyka, réznicami rynkowy-
mi. Nie chodzi wiec tylko o estetyke, lecz o odpornosé¢ koncepcji
na warunki, w jakich oznaczenie ma funkcjonowac. u
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