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sektorze opakowan kosmetycz-
nych granica miedzy produkcja
a marketingiem jest coraz mniej
wyrazna. Projekt opakowania nie

konczy sie na etapie druku — musi
odpowiadac¢ na potrzeby kampanii sezonowych, lokalnych
rynkoéw, zmieniajacych sie sktadéw czy etykiet regulacyjnych. >
Te zmiany czesto pojawiaja sie z krotkim wyprzedzeniem, » SKK LabEIS
a ich wdrozenie wymaga natychmiastowej reakgji. eart or UM+ SKK
Réwnoczesnie w produkgji funkcjonuja serie bazowe —
duze, powtarzalne naktady, w ktérych decydujace znaczenie Zamiast traktowaé wybor technologii jako decyzje ,albo-albo’, warto
maja wydajnos¢ linii i koszt jednostkowy. Trudno wiec o jedna spojrze¢ na nig jako na kwestie optymalnego rozktadu rol: ktéra
technologie, ktéra rownie dobrze obstuzy oba te bieguny. technologia na jakim etapie oraz przy jakim produkcie daje wigksza
Dlatego coraz czesciej druk fleksograficzny i cyfrowy nie kontrole nad kosztami, czasem i gotowoscia do wprowadzenia zmian.
konkuruja ze soba, lecz dziataja rownolegle. Takie podejscie
pozwala wykorzystac zalety obu metod: przewage kosztowa Fleksog rafia: fundament pl'OdUiji masowej
fleksografii przy duzych wolumenach oraz elastycznos¢ druku Fleksografia wciaz pozostaje gtéwnym wyborem w przypadku du-
cyfrowego przy krétkich seriach i czestych zmianach. To nie zych, stabilnych serii. To technologia zaprojektowana z mysla o skali
tyle zmiana technologii, co sposobu organizacji pracy — druk — zarébwno pod wzgledem wydajnosci maszyn, jak i efektywnosci
jest elementem zarzadzania cyklem zycia produktu, a nie kosztowej. Jej przewaga nie wynika z uniwersalnosci, ale z doskonatej
tylko kohcowym etapem produkgji. optymalizacji do konkretnych warunkéw produkeyjnych.
Istotna zaleta fleksografii jest ekonomia duzych naktadéw. Po jed-
W dalszej czesci tekstu przyjrze sie, jak konkretnie wykorzy- norazowym koszcie przygotowania matryc (gtéwnie fotopolime-
stac to potaczenie w praktyce w zaleznosci od: row), jednostkowy koszt druku znaczaco spada wraz ze wzrostem
wolumenu. Maszyny fleksograficzne — szczegélnie w konfiguracji
 skali naktadu, rotacyjnej — pracuja z predkosciami i szerokosciami wstegi, ktore
» tempa zmian projektowych, wciaz pozostaja poza zasiegiem wigkszosci rozwiazan cyfrowych.
* liczby wariantow. Do gtownych atutow fleksografii naleza:

30 SWIAT PRZEMYStU KOSMETYCZNEGO 4/2025



e wydajnoéé przy duzych wolumenach — technologia jest naj-
bardziej optacalna przy setkach tysiecy lub milionach sztuk,
szczegdblnie gdy projekt nie wymaga czestych modyfikacji,

e stabilnoséé¢ kolorystyczna — Swietnie sprawdza sie przy odwzo-
rowywaniu koloréow brandowych (np. logotypdw), szczegdlnie
w przypadku farb Pantone i przy dtugich cyklach bez koniecz-
nosci korekty,

¢ mozliwosé integracji uszlachetnien inline — takie elementy jak
zimne ztocenie, lakier wybiodrczy, ttoczenia czy efekty mat/btysk
moga by¢ realizowane bezposrednio w jednej linii, bez koniecz-
nosci dodatkowych procesow,

o szeroka kompatybilnosé z podtozami — folie, laminaty, etykiety,
materiaty strukturalne, a takze nietypowe kombinacje warstw

charakterystyczne dla tub, saszetek i opakowan elastycznych.
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Druk cyfrowy: elastycznos¢ i predkosé
wdrozen

Najwieksza przewaga druku cyfrowego jest to, ze produkcja opa-
kowah moze ruszy¢ natychmiast po akceptacji pliku. Brak fizycz-
nych matryc oznacza brak kosztow przygotowawczych, przestojéw
technologicznych oraz mozliwo$¢ wprowadzania wersji testowych
lub lokalnych z minimalnym wyprzedzeniem.

Druk cyfrowy sprawdza sie szczegdlnie w kilku obszarach:

o krotkie serie i edycje limitowane — pozwala zrealizowa¢ mate
naktady bez kosztow setupu. To otwiera mozliwo$¢ testowania
nowych wariantéw produktu, opakowan sezonowych lub kam-
panii marketingowych, bez koniecznosci wiazania sie z duzym
wolumenem.

¢ personalizacja i druk zmiennych danych (VDP) — technologia
cyfrowa umozliwia dynamiczna zmiane tresci w ramach jednego
przebiegu maszyny, bez przerywania procesu. Numery partii, kody
QR, oznaczenia regionalne, imiona czy indywidualne komunikaty
marketingowe — wszystko moze by¢ zintegrowane w jednym
naktadzie, przy zachowaniu petnej automatyzacji.

o skrocenie czasu wdrozenia (time-to-market) — mozliwos¢ przy-
gotowania i rozpoczecia produkgji w ciagu godzin, a nie dni, po-
zwala markom szybciej reagowaé na zmiany w prawie, na potce
czy w strategii sprzedazowej. Nowe etykiety moga by¢ gotowe
na kolejny dzien, a nie na tydzien.

o obstuga wariantéw jezykowych i lokalnych — tam, gdzie kosme-
tyk trafia jednoczesnie na wiele rynkéw, druk cyfrowy umozli-
wia produkcje zroznicowanych wersji bez potrzeby fizycznego
rozdzielania zlecen. Kilkanascie etykiet rozniacych sie wytacznie
jezykiem lub adresem dystrybutora nie wymaga przeprogramo-
wania linii.

,, W produkcji opakowan wyboér
miedzy fleksografiq a drukiem
cyfrowym czesto zastepowany jest
podejsciem mieszanym. \W praktyce
synergia obu technik pozwala taczyc
przewage kosztowa fleksografii ze
zmiennoscig i elastycznosciag druku

1.

Fleksografia najlepiej sprawdza sie w przypadku flagowych linii
produktowych, gdzie grafika i sktad sa $cisle ustalone, a cykl zycia
opakowania przewidywalny. Jesli zmiennos¢ jest niska, a nacisk
ktadziony jest na koszt i wydajnosé, trudno o bardziej dopasowana
technologie.

Jednoczesnie warto pamietad, ze jej efektywnosé zalezy od po-
wtarzalnosci. Przy mniejszych naktadach lub projektach wymaga-
jacych czestych zmian — np. w wersjach jezykowych, sezonowych
lub limitowanych — przewaga fleksografii zaczyna stabnag, a jej
bezwtadnos¢ produkceyjna staje sie ograniczeniem. | wtasnie w tym
punkcie do gry wchodzi druk cyfrowy.

cyfrowego

Dla producentéw kosmetykow oznacza to mozliwos¢ testowania,

modyfikowania i dostosowywania komunikacji produktowej w czasie
rzeczywistym, bez koniecznosci blokowania duzych budzetéw czy
magazynowania zapasu etykiet.

Model hybrydowy: t3czenie mocnych stron
obu technologii

W praktyce produkcji opakowan kosmetycznych, wybor miedzy
fleksografia a drukiem cyfrowym coraz czeiciej zastepowany jest po-
dejsciem mieszanym. Zamiast stawia¢ na jedna technologie, drukarnie
i marki wykorzystuja je réwnolegle, przypisujac im rézne funkcje
w ramach tego samego procesu. Taki model pozwala wykorzystaé
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petny potencjat obu metod: przewage kosztowa fleksografii przy
stabilnych elementach projektu oraz elastycznos¢ cyfry tam, gdzie
zmiennos¢ jest najwieksza.

Najczestszy wariant to produkcja hybrydowa sekwencyjna, czyli
proces, w ktérym:

o fleksografia odpowiada za tto: kolory bazowe (np. biaty poddruk,
kolory brandowe), ewentualnie uszlachetnienia typu cold foil,
lakier mat/btysk, efekty strukturalne,

o druk cyfrowy dodaje elementy zmienne: numery partii, ozna-
czenia jezykowe, wersje produktowe, kody QR, elementy

personalizowane.

Takie podejscie pozwala:

o zachowa¢ spdjnosc koloru i jakosé efektéw specjalnych (dzieki
fleksografii),

e ograniczy¢ koszty przy wersjonowaniu i skroci¢ czas realizacji
zmian (dzieki cyfrze),

e wyeliminowac¢ koniecznos¢ przezbrajania maszyny przy kazdej
nowej wersji etykiety.

Model hybrydowy jest szczegélnie efektywny w kampaniach typu:

o wersje jezykowe i krajowe (np. ten sam krem sprzedawany w 12
krajach, z réznymi wymogami etykietowymi),
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¢ linie limitowane (np. edycje $wigteczne, walentynkowe, dedy-
kowane wspotpracom influencerskim),

e personalizacja marketingowa (np. seria produktéw z imionami,
hastami lokalnymi, grafika generowana na potrzeby kampanii),

¢ opakowania do testow rynkowych i MVP (Minimum Viable
Product) — np. 5000 sztuk nowej serii do sprawdzenia reakgji
klientéw, bez inwestycji w formy fleksograficzne),

o koncowki serii lub zmiany sktadu (np. ostatnie partie starej
wersji produktu z nowym layoutem sktadu lub wymaganym
oznaczeniem).

Coraz czesciej wykorzystywane sa tez maszyny hybrydowe
zintegrowane, czyli urzadzenia, ktére w jednym przebiegu tacza
sekcje fleksograficzne i cyfrowe. Przyktadowo: biel i kolory CMYK
sa realizowane w technologii fleksograficznej, natomiast sekcja cy-
frowa — np. HP Indigo lub inkjet — uzupetnia dane zmienne. Catoé¢
odbywa sie inline, bez koniecznosci dzielenia procesu na etapy.
Takie rozwiazania dostepne sa m.in. u producentéw maszyn Mark
Andy, Bobst, Domino czy Gallus. Cho¢ ich koszt inwestycyjny jest
WyZszy, zwracaja sie tam, gdzie réznorodnos¢ opakowan jest statym
elementem portfolio.

Warto tez podkresli¢ znaczenie modelu przejsciowego w cyklu
zycia produktu. Dla nowych linii kosmetykéw druk cyfrowy sprawdza
sie w fazie wprowadzajacej — umozliwia testowanie layoutu, komu-
nikacji i odbioru bez koniecznosci drukowania dziesigtek tysiecy
sztuk. Gdy sprzedaz sie stabilizuje, a projekt staje sie ,bazowym’,
przejscie na fleksografie pozwala znaczaco obnizy¢ jednostkowe
koszty produkcji — bez zmian w wygladzie opakowania.

Firmy kosmetyczne, ktére dziataja w kilku kanatach sprzedazy
(offline, e-commerce, rynki zagraniczne), nie sa w stanie utrzymac
spéjnosci i elastycznosci, opierajac sie wytacznie na jednej techno-
logii. Model hybrydowy daje im:

¢ kontrole nad kosztami w duzych wolumenach,

e motzliwos¢ szybkiego reagowania na zmiany regulacyjne
i rynkowe,

e przestrzen do testowania i réznicowania bez strat operacyjnych.

W rezultacie druk jest nie tylko czescia produkcji, ale aktywnym
narzedziem marketingowym i logistycznym — wspierajacym zarza-
dzanie czasem, budzetem i oferta.

Przewaga nie w technologii, ale w sposobie
jej wdrazania - podsumowanie

Wybér technologii druku nie jest juz tylko decyzja produkcyjna
—to wybor modelu dziatania marki w Swiecie, ktéry premiuje szyb-
kos¢, wielokanatowos¢ i dopasowanie komunikatu do kontekstu.
Fleksografia i druk cyfrowy reprezentuja dwa odmienne rytmy
dziatania: jeden stabilny i skalowalny, drugi zwinny i natychmia-
stowo dostepny.

Ich wartos¢ nie wynika wytacznie z jednej technologii, lecz z umie-
jetnosci ptynnego przechodzenia miedzy nimi — w zaleznosci od
etapu cyklu zycia produktu, struktury oferty i potrzeb komunikacyj-
nych. Tam, gdzie procesy mozna elastycznie dzieli¢ i dostosowywac,
powstaje przewaga: kosztowa, operacyjna i wizerunkowa.

Marki, ktére traktuja druk nie tylko jako etap kohncowy, lecz jako
narzedzie do zarzadzania ofertg i dynamika reakcji rynkowej, wzmac-
niaja swoja odporno$¢ na zmiennos¢. Jest to kluczowe, poniewaz
na wspétczesnym rynku to wtasnie zmiennos¢ jest jedyna, niekwe-
stionowang stata. |

SWIAT PRZEMYStU KOSMETYCZNEGO 4/2025



